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5.3 Comportamiento Financiero y Programatico-Presupuestario

5.3.1 Evaluar los logros de las actividades programatico-presupuestarias
del ejercicio fiscal 2022 al segundo trimestre, con base en el analisis
de la informacién de la Matriz de Indicadores para Resultados (MIR)

En el ejercicio fiscal 2022, la televisora participd en el programa presupuestario
“EO13 Produccion y transmision de materiales culturales y artisticos” junto con
Radio Educacién del Sector Cultura, compartiendo la Matriz de Indicadores de
Resultados (MIR) y no contd con una meta asociada al Presupuesto de Egresos de
la Federacion (PEF); la Coordinadora de Sector es quien reporta en el Portal
Aplicativo de la SHCP (PASH) en el médulo de “PbR — Evaluaciéon al Desempeio”.

Para el presente ejercicio la MIR se construyd respecto del Programa Anual de
Trabajo de la Televisora, alineado a su vez con el Programa Sectorial en su
Objetivo 5. Fortalecer la participacion de la cultura en la economia nacional a
través del estimulo y profesionalizacion de las industrias culturales y empresas
creativas, asi como de la proteccidon de los derechos de autor, a través de la
estrategia 5.4. Estructurar una oferta amplia y variada de contenidos culturales,
periodisticos y educativos para radio y televisidon culturales, con el fin de promover
su difusion, a nivel nacional e internacional, a través de las sefales propias y de la
dotacion de contenidos a otras transmisoras, llevando a cabo la accion 5.4.1.
Producir contenidos artisticos, culturales y periodisticos, asi como contenidos para
grupos especificos e histéricamente discriminados, para difundir la rigueza
cultural de México entre un mayor nimero de personas.

Los indicadores se construyeron con la Metodologia del Marco Ldégico. Las cifras
presentadas al cierre del segundo trimestre de 2022 en los indicadores en que
participo Television Metropolitana son los siguientes:
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Anexo 3

CUADRO RESUMEN DE LOS INDICADORES DE RESULTADOS (MIR) A JUNIO DE 2022 CONFORME A LA METODOLOGIA DEL
MARCO LOGICO

Metas Programadas Lo Cumplimiento
: Alcanzadas
Unidad de %
Programa = 5 eccripeion del Indicador | Medida
Presupuestario | =< PCion Al 2do Al 2do.
Anual Anual | trimestrede |trimestrede| ..o,
2022 2022 2022 ( )
_ _ (A) (B)
EON3 Produccion y Transmision de programas de Televidentes 63,495,861 63495,861) 63455,861 100.0%
transm isidn de centenido artistico y cultural en potenciales
materiales culturales |la Republica Mexicana.
y artisticos.
Transmision de programas de Programas 34564 16,300 17348 102.7%
television con contenido transm itidos
cultural y artistico.
Produccion de seriesy Programas 830 390 407 1044%
program as culturales producidos
Difusion de programas de Horas producidas 600, 300 247 82.3%
television propios,
produccicnes especialesy
otros m ateriales en la
plataforma YouTube.
[Difusion en redes sociales de | Interacciones en 2550,000 1,800,000 1425876 79.2%
Canal 22 redes sociales
Visualizacion de programas de | Visualizaciones 9 500,000 6,500,000 5337362 821%
television propios, Youtube
producciones especialesy
otros materiales en la
plataforma YouTube.

Explicacion a las variaciones de los Indicadores de Resultados conforme a la
Metodologia del Marco Légico

Durante el Ejercicio 2022, la senal abierta alcanzé a 63,495,861 televidentes
potenciales, ofreciendo una television cultural completamente gratuita, lo que
significa el 100 por ciento de nuestra meta programada. Este numero
corresponde a lo registrado en el Sistema de Consultas y Preanalisis de Cobertura
de Radiodifusion en linea del Instituto Federal de Telecomunicaciones para la
cobertura de las siguientes localidades; Area Metropolitana de la Ciudad de
México y en el interior de la Republica: Aguascalientes, Aguascalientes;
Campeche, Campeche; Colima, Colima; Tuxtla Gutiérrez, San Cristdobal y
Tapachula, Chiapas; Toluca, Edo de Meéxico; Ledn y Celaya, Guanajuato;
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Guadalajara, Jalisco; Morelia y Uruapan, Michoacan; Monterrey, Nuevo Leodn;
QOaxaca, Oaxaca; Puebla, Puebla; Querétaro, Querétaro; Mazatlan, Sinaloa;
Hermosillo y Cd. Obregon, Sonora; Villahermosa, Tabasco; Tampico, Tamaulipas;
Xalapa y Coatzacoalcos, Veracruz; Mérida, Yucatan; Zacatecas, Zacatecas.

Durante el Ejercicio 2022, Canal 22 ha transmitido un total de 17,348 programas
(22.1=5,193 programas, 22.2= 5,417 y sefal internacional= 6,738 programas), cifra
mayor en 448 programas con respecto a la meta estimada para el periodo de
16,900 y un cumplimiento de 102.65 por ciento con relacion a esta meta. Con
referencia a la meta anual de 34,564 programas hay un avance de 50.19 por ciento.
Como se ha comentado, el niumero de programas que se transmiten tiene una
relacion directa con la duracion de los programas y con el horario de transmision,
por lo que, si los programas duran menos se transmiten mas piezas y viceversa.

El indicador “Produccién de series y programas culturales” en términos
acumulados durante el segundo trimestre de 2022, la produccion suma 407
programas y piezas, cifra superior en 17 programas y piezas a las estimadas para
este periodo (390), representando un cumplimiento de 104.36 por ciento con
respecto a la meta del periodo. Con relacion a la meta anual (890 programas y
piezas) se registra un avance de 45.73 por ciento. Lo anterior se debe a que desde
los primeros meses del ano empezd la produccion de los programas informativos:
Noticias 22, Debate 22 (con transmisiones de lunes a viernes), Semanario 22 y Por
si las moscas; nuevas temporadas de los programas Catarsis, Chamuco TV, Me
canso ganso y Cine en corto; ademas de La dichosa palabra, Tratos y retratos,
presentaciones de ciney la realizacion de #Persona, un nuevo proyecto.

Para el indicador “Difusion de programas de television propios, producciones
especiales y otros materiales en la plataforma YouTube”, al segundo trimestre del
Ejercicio 2022, se sumaron 247.22 horas para los canales de YouTube: Canal 22,
Noticias 22 y iClic Clac!, respecto a las 300 horas que se tenian planeadas. Lo que
representd el 82.41 por ciento de la meta programada.

No se alcanzd la meta comprometida debido a que, los programas Catarsis 22 y
Me canso ganso terminaron sus temporadas. Sin embargo, se implementd una
estrategia de generar contenidos originales exclusivos para YouTube, subir
promocionales y videos cortos de momentos relevantes de programas como
Chamuco TV. Lo anterior, se prevé nos permitira alcanzar la meta programada en
los siguientes meses.
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El indicador “Difusion en redes sociales de Canal 22" al segundo trimestre del
Ejercicio 2022, se obtuvieron 1425876 interacciones en las diferentes redes
sociales de Canal 22, respecto a las 1,800,000 interacciones planeadas. Lo que
representa el 79.22 por ciento de la meta programada.

No se alcanzd la meta debido a que, en el periodo gque se reporta, los contenidos
de redes sociales eran estaticos y poco atractivos. Para aumentar la interaccion, se
ha planteado una nueva estrategia que nos permita tener visibilidad durante todo
el dia, compartiendo contenidos de la programacion destacada, la barra infantil y
de noticias. Asimismo, se ha reforzado la comunicacidén con la audiencia, a través
de materiales audiovisuales que proponen una estética en movimiento mucho
mas atractiva para los seguidores.

Para el indicador “Visualizacion de programas de television propios, producciones
especiales y otros materiales en la plataforma YouTube”, al segundo trimestre del
cierre del Ejercicio 2022, se obtuvieron 5,337,362 visualizaciones en los canales de
YouTube respecto a los 6,500,000 visualizaciones planeadas. Lo que representd el
82.11 por ciento de la meta programada.

No se alcanzd la meta comprometida debido a la disminucion de producciones de
contenidos propios de Canal 22. En el siguiente periodo, |la estrategia se enfocara
primero a analizar los contenidos mas exitosos para continuar con su difusion en
esta plataforma. Asimismo, seguir compartiendo en otras redes para dar a
conocer los canales de YouTube.

Adicionalmente a las metas reportadas en el portal aplicativo de la Secretaria de
Hacienda y Crédito Publico (PASH) se reporta en el Sistema de Informacién del
Sector Cultura (SISC) la siguiente meta:

Anexo 4
CUADRO RESUMEN DE LOS INDICADORES QUE NO SEREPORTAN A LA MIR A JUNIO DE 2022
i Cumplimiento
Metas Programadas | Alcanzada P
Descripcion del LG > o
P Medida Al2do | Al 2do.
indicador Anual trimestre | trimestre
Anual 2022 de 2022 de 2022 (B*100)/A
(A) (B)
Venta en Efectivo Realizada |Pesos 25,000,000 12,500,000 11475427 91.8%
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En cifras acumuladas la facturacion del trimestre abril-junio de 2022, alcanzo el
monto de 11'475,427 pesos, respecto a 12'500,000 pesos representa el 91.80 por
ciento de la meta programada para el periodo. Cabe hacer mencion que durante
el periodo enero- junio se presentaron dos vedas electorales en todo el pais
relacionadas con la Revocacion de Mandato y las elecciones estatales de
Aguascalientes, Durango, Hidalgo, Oaxaca, Quintana Roo y Tamaulipas, lo que
afecto a la venta de pauta comercial.

Lo anterior se logré con la facturacion al sector gobierno con las siguientes
dependencias: Secretaria de Infraestructura, Comunicaciones y Transportes y del
Gobierno de la Ciudad de México, con los siguientes entes de los sectores social y
privado: TMK Logistiks, S. A. de C. V. (INOVA), Endemol Shine Boomdog, S. A. P. I de
C. V., Arturo Damian Gdmez, Estudio México Film S. A. de C. V., Patricia Guadalupe
Sanchez Reyes, asi como de la Sefal internacional por concepto de la facturacion
de suscriptores y Condista de Thema América Inc.,, y por concepto de pauta
comercial a Condista.

Es importante precisar que, esta meta se refleja el esfuerzo del personal de la
Subdireccion General Comercial por generar ingresos extraordinarios a los
recursos fiscales con los que cuenta la Televisora, como tal, se refiere al importe
monetario de la venta en efectivo realizada, por lo que jamas se debera entender
como el ingreso de los recursos en las cuentas de la televisora.

Para el ejercicio 2022, la Secretaria de Cultura solicito reportar el comportamiento
de las redes sociales de la televisora (Portal electréonico, Facebook, Twitter,
Instagram y YouTube), a través de 14 indicadores disefiados por la Coordinadora
de Sector; los cuales, son reportados de manera mensual y no participan en la
MIR. Sin embargo, para el periodo que se informa estos indicadores mostraron el
siguiente comportamiento:
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INDICADORES DE REDES SOCIALES PROGRAMADAS EN 2022

CONCENTRADO DE METAS AL 30 DE JUNIO DE 2022
ORIGINAL | MODIFICADO |PROGRAMADO| ALCANZADO VARIACION
A0 U';:EDSB,EE AL ANUAL  |AL30DEJUNIO| AL 30DE
DE 2022 JUNIO DE 2022] ABSOLUTA RELATIVA
Visitas a Usuarios Unicos 2,000,000 1,500,000 780,000 756,349 -23,651 96.97%
portales
electrénicos
Cantidad de 1,046,886; 1,046,886 1,028,886 988,243 -40,643 96.05%
suscriptores al
corte
FACEBOOK |Posts elaborados 11,000 11,000 5,650 4,812 -838 85.17%
Alcance de la 55,000,000 27,500,000 17,500,000 19,406,978 1,906,978 110.90%
publicacion
Cantidad de 1,150,211 1,150,211 1,144,911 1,148,358 3,447 100.30%
suscriptores al
TWITIER |corte
Tuits elaborados 10,200 10,200 5,100 4,041 -1,059 79.24%
Impresiones 68,500,000 25,500,000 19,500,000 8,574,261 -10,925,739 43.97%
Cantidad de 312,308 312,308 241,590 242,606 1,016 100.42%
suscriptores al
corte
INSTAGRAM |Imagenes 1,500 1,850 1,000 981 -19 98.10%
subidas
Impresiones 45,000,000 20,000,000 15,500,000 8,706,295 -6,793,705 56.17%
recibidas
Cantidad de 578,469 578,469 427,923 429,966 2,043 100.48%
suscriptores al
YOUTUBE [corte
Videos subidos 1,300 1,300 670 646 -24 96.42%
Vistas o visitas 32,000,000 9,500,000 6,500,000 5,337,362 -1,162,638 82.11%

La Secretaria de Cultura propuso lineas para ubicar las diferentes acciones que
se llevan a cabo en las distintas instituciones del Sector para la atencién
especifica de nifas, niNos y adolescentes, reportadas de manera mensual
y que no participan en la MIR. Cabe senalar que estas acciones son
complementarias a todas aquellas ya ubicadas y que realizan la Coordinacion
Nacional de Desarrollo Cultural Infantil, el Sistema Nacional de Fomento Musical,
la Direccion General de Vinculacion Cultural y el Instituto Nacional de Bellas Artes.

Para el periodo que se informa estos indicadores mostraron el siguiente
comportamiento:
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INDICADORES DE ATENCION ESPECIFICA DE NINAS, NINOS Y ADOLESCENTES PROGRAMADAS EN 2022

98.32%

120.80%

98.88%

72.12%






